Die Schweizer Landwirtschaft
entfernt sich zunehmend von der Wirtschaft

Der bauerliche
Familienbetrieb -
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Von Priska Baur
Projektleiterin bei Avenir Suisse

Die Schweizer Landwirt-
schaft hat viele Freunde.
Das verleitet zu Lobbying
anstatt Marktndhe.

er Schweizerische Gewerbever-

band (SGV) versteht sich als Ver-

treter von kleinen und mittleren
Unternehmen (KMU) in der Schweiz.
Miisste man da nicht erwarten, dass
auch die landwirtschaftlichen Ge-
werbe zur grossen und vielfdltigen
KMU-Familie zahlen? Haben viele
bduerliche und nicht béduerliche
Unternehmen doch miteinander ge-
mein, dass es Mikro-Familienbetrie-
be mit einem bis drei Arbeitskraften
sind, deren Produktion primir auf die
Binnenwirtschaft ausgerichtet ist.

Erfolgreiche Bauernpolitik

Solches zu erwarten ware realitats-
fremd. Die Unterschiede zwischen
landwirtschaftlichen und tibrigen
Gewerben sind bedeutsam. Land-
wirtschaftliche Gewerbe sind dem
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Markt weniger ausgesetzt. Sie erhal-
ten direkte Einkommenszahlungen
und substanzielle Investitionsbei-
trage und verfiigen dartiber hinaus
tiber vielerlei Sonderrechte, bei-
spielsweise im Boden-, Erb-und Steu-
errecht oder in der Raumplanung.

Die unterschiedliche politische
Behandlung von landwirtschaft-
lichen und tibrigen Gewerben ist
nichtzuletzt das Ergebnis einer mehr
als hundert Jahre dauernden Lobby-
arbeit der bduerlichen Interessenor-
ganisationen, allen voran des Bau-
ernverbandes. Seit seiner Griindung
im Jahre 1897 hat er stetig und be-
harrlich und mit Erfolg fiir den Bau-
ernstand gekampft.

Die Kehrseite der Medaille

Das Resultat: Die Schweizer Land-
wirtschaft hat die Produktion gewal-
tig gesteigert, aber von ihrem Ein-
kommen erwirtschaftet sie nur knapp
einen Drittel am Markt. Sie gehort da-
mit weltweit zu den Schlusslichtern,
was die Wettbewerbsfahigkeit der
Nahrungsmittelproduktion angeht.
Zwei Drittel des Einkommens sind auf
politische Massnahmen zum Schutz
und zur direkten Stiitzung der Land-
wirtschaft zuriickzufithren. Diese
Politik wird mit der Multifunktiona-

litat der Landwirtschaft begriindet.
Wie wirksam und effizient der beste-
hende Agrarschutz und die direkten
Einkommenszahlungen sind, umdie
gesellschaftlich gewiinschten Leis-
tungen der Landwirtschaft zu erhal-
ten, dartiber gehen die Meinungen
allerdings auseinander.

Die jahrzehntelangen Investitio-
nen in politisches Lobbying unter der
Fiihrung des SBV haben sich fiir die
Schweizer Landwirtschaft ausbe-
zahlt. Die Kehrseite der Medaille ist,
dass die Schweizer Bauerinnen und
Bauern ungentigend fiir eine weite-
re Offnung der Mirkte gewappnet
sind. Sie haben vor allem gelernt, zu
produzieren, aber kaum, sich als
Unternehmer im zunehmenden
Wettbewerb zu behaupten. Das ist
ihnen auch nicht zu verargen, wur-
de doch wiahrend Jahrzehnten auch
nichts anderes von ihnen verlangt,
als moglichst viele Nahrungsmittel
zu erzeugen.

Unterschiedliche
Interessen...

Unter dem Dach des SGV sind mehr
als 250 Berufsverbande versammelt.
Die Vielfalt wirtschaftlicher Interes-
sen erschwert es, auf politischer
Ebene einseitige Branchenanliegen



zu verfolgen. Die Aktivitdten des Ge-
werbeverbandes richten sich denn
auch eher auf eine Verbesserung der
Rahmenbedingungen fiir die KMU
aufeiner ordnungspolitischen Ebene.
Der Bauernverband betreibt dem-
gegentiber eine bduerliche Interes-
senpolitik. Laut eigener Zielsetzung

setzt er sich ein fiir den bduerlichen
Familienbetrieb, ein mit anderen Be-
rufsgruppen vergleichbares Einkom-
men der Bauern sowie gesetzliche
Rahmenbedingungen im Interesse
der Bauern. Zwar gibt esim SGV Bran-
chen, die im Schatten der Landwirt-
schaft von der agrarpolitisch moti-

vierten Marktabschottung und Ein-
schrinkung des Wettbewerbs pro-
fitiert haben. Die Spannungsfelder
zwischen Landwirtschaft und Ge-
werbe sind jedoch im Wachsen. Es
geht dabei nicht nur um Fragen des
Preisniveaus fiir Agrarrohstoffe und
der Belastung der 6ffentlichen Haus-
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Sie méchten, dass Ihre Werbung messbar wird? Dann legen Sie Ihre Prospekte, Broschiiren, Kataloge und
Antwortkarten in unseren Dispensern auf. lhre Werbebotschaft ist damit jederzeit fir den Kunden griffbereit.
Fur mehr Informationen: Telefon 058 338 38 38 oder www.post.ch/publiposte
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Gewerbe/lLandwirtschaft

Abstimmungsdatum | Vorlage Parole SGV | Parole SBV

1. April 1990 Bundesbeschluss tiber den Rebbau Stimmfreigabe | Ja

27. September 1992 Bundesgesetz tiber das bauerliche Bodenrecht (BGBB) Nein Ja

6. Dezember 1992 Bundesbeschluss tiber den Europdischen Wirtschafts- Ja Nein
raum (EWR)

12. Madrz 1995 Gegenentwurf zur Volksinitiative «fiir eine umwelt- Ja Ja
gerechte und leistungsfahige bduerliche Landwirtschaft»

12. Mirz 1995 Anderung Landwirtschaftsgesetz Ja Ja

12. Marz 1995 Milchwirtschaftsbeschluss 1988 (MWB 1988) Ja Ja

9. Juni 1996 Gegenentwurf zur Volksinitiative «Bauern und Ja Ja
Konsumenten - fiir eine naturnahe Landwirtschaft»

21. Mai 2000 Bundesbeschluss sektorielle Abkommen (Bilaterale I) Ja Ja

22. September 2002 Elektrizitdtsmarktgesetz (EMG) Ja Ja

18. Mai 2003 Volksinitiative «Ja zu fairen Mieten» Nein Nein

18. Mai 2003 Volksinitiative «fiir ein ausreichendes Berufsbildungs- Nein Nein
angebot» (Lehrstellen-Initiative)

25. September 2005 Ausdehnung des Freiziigigkeitsabkommens auf die Ja Ja
neuen EG-Mitgliedstaaten (Bilaterale II)

27. November 2005 Volksinitiative «fiir Lebensmittel aus gentechnikfreier Nein Ja
Landwirtschaft»

24. Februar 2008 Unternehmenssteuerreformgesetz 11 Ja Ja

halte durch die Agrarausgaben, son-
dern beispielsweise auch um raum-
planerische Privilegien der Landwirt-
schaft. Zudem engagieren sichimmer
mehr KMU im Export und sind ent-
sprechend stiarker an offenen Markten
und klaren Handelsregeln interessiert.

...und gemeinsame Werte

Zwischen SBV und SGV gibt es aller-
dings auch wichtige Gemeinsamkei-
ten. Beide verfolgen eine grundsitz-
lich rechtsbiirgerliche Politik, und
Werte und Positionen stimmen bei
vielen Fragen tiberein. Diesillustriert
ein Vergleich der Abstimmungs-
parolen fiir ausgewahlte agrar- und
wirtschaftspolitische Vorlagen im
Zeitraum 1990 bis 2008 (vgl. Tabelle).
Gegensitzliche Positionen gab es
beim bduerlichen Bodenrecht, bei
der EWR-Abstimmung sowie bei der
Volksinitiative fiir Lebensmittel aus
gentechnikfreier Landwirtschaft. Ein
gewisser Widerspruch zwischen biir-
gerlichen Grundwerten, fiir die eine
Mehrheit der Bauerinnen und Bau-
ern in unserem Land im Prinzip ein-
steht, und gelebter Praxis dieser
Grundwerte ist nicht ganz von der
Hand zu weisen. Wohl kimpft man
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zusammen mit der tibrigen Wirt-
schaft fiir einen Abbau von Regulie-
rungen, gleichzeitig sollen aber die
Milliardenzahlungen zur Einkom-
mensstiitzung aufrechterhalten wer-
den, und von den Zumutungen des
Marktes mochte man moglichst ver-
schont bleiben.

Viele Freunde der
Landwirtschaft

Im Jahre 2008 sitzen immer noch
rund 30 béduerliche Interessenver-
treterim eidgendssischen Parlament.
Esistinzwischen Allgemeingut, dass
die Landwirtschaft, gemessen an
ihrer wirtschaftlichen Bedeutung,
in der Politik deutlich Gibervertreten
ist. Ein Beispiel fiir die besondere
Stellung der Landwirtschaft ist der
«landwirtschaftliche Club», der seit
den Zeiten des Bauernfiihrers und
ersten schweizerischen Bauernsekre-
tars Ernst Laur, also seit bald 100 Jah-
ren, die «Angehorigen und Freunde
der Landwirtschaft» vereinigt. Der
Clubstehtallen Parlamentarierinnen
und Parlamentariern offen und zahlt
um die hundert Mitglieder. Obwohl
die Bedeutung der KMU fiir die
Schweiz ungleich grosser ist, diirfte

die Gewerbegruppe nicht mehr Mit-
glieder zdhlen als der «landwirt-
schaftliche Club». Der Trumpf der
Landwirtschaft ist, dass es ihr immer
von Neuem gelingt, die eigenen
Interessen dienende Schweizer Agrar-
politikals dem Gemeinwohl dienlich
zu verkaufen. Damit hat sich die
Schweizer Landwirtschaft in den
vergangenen Jahrzehnten aber auch
zunehmend von der tibrigen Wirt-
schaft entfernt.

Marktkompetenz
anstatt Lobbying

Fiir die Zukunft ist die Schweizer
Landwirtschaft gefordert, ihre Fahig-
keiten und Krifte weniger fiir politi-
sches Lobbying einzusetzen als viel-
mehr dafiir, sich am Markt besser zu
behaupten. Es gibt nicht nur eine
Nachfrage nach gemeinwirtschaft-
lichen Leistungen der Landwirt-
schaft , sondern auch eine Nachfra-
ge nach qualitativ hochstehenden
Nahrungsmitteln schweizerischer
Herkunft. Wer mehr unternehmeri-
sche Freiheit will, wie es der Bauern-
verband immer wieder fordert, soll-
te auch bereit sein, mehr unterneh-
merische Risiken zu tragen. U



